
網路行銷前必讀的四大重點 
許多商家都想藉由網路行銷來增加該公司或是產品的曝光，以接觸更多的人群來創造更大的銷量，而 

關鍵字廣告往往是許多商家的入門選擇之一，甚至是利用小預算創造大效益的最佳網路行銷工具。 

實際創造出的成效，在不同的操作手法上也會略顯不同；要產生有效的關鍵字廣告成效，優化分析的工

作不能省；而若想要得到更長遠且穩定廣告成效，除了保持長期固定且充足的預算投入之外，以下是您

一定要知道的四件事： 

1.網站規劃：官方網站必須訊息明確、方便瀏覽。 

2.預算規劃：關鍵字行銷最佳的預算建議，內銷以每月一萬元以上；外銷以每月三萬元以上，才能有明

顯的廣告效果。 

3.目標確認：訂出自己想要的宣傳目標，以適合的指標來要求廣告成效，才能讓廣告效果更符合預期而

不會產生廣告成效不佳的誤解喔! 

4.長期經營：盲目追求短線操作，不如穩紮穩打長期投資，品牌印象提升更容易帶動銷量穩定提升。 
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KPI 怎麼訂？請先確認您的目標？ 

KPI（Key Performance Indicator 關鍵績效指標）為一般廣告主衡量廣告活動績效的量化目標，而在 

網路廣告即時競價風潮日漸興起的時代，KPI 該怎麼制定才不會過於保守或好高騖遠呢？首先，廣告主

必須先問自己本次廣告的主要目的為何？再根據目的選擇適合的廣告型態、規劃廣告預算及走期，再與

行銷人員或廣告代理商專業討論下，訂出績效目標。舉例來說，若廣告主欲在這波網路活動中提升知名

度，就得規劃足以達成廣泛的曝光機會的廣告形式，例如：在許多網站或流量較高的網站平台取得廣告

曝光，才能夠讓大量的人在短時間內接觸到品牌訊息，這時 impression(曝光次數)就是廣告主必須關心

廣告指標。不同的行銷目的，所對應到的 KPI 也會有所不同；因此在思考要獲得多少廣告成效前，請先

問問自己的目的是什麼，而非盲目的設定一堆與目的不相符的 KPI，而使廣告成效不盡人意！ 
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揮之不去的廣告夢魘？ 
您是否常在瀏覽網站的時候，被跳出來揮之不去的廣告困擾過呢？久而久之，無法預期的網路廣告真的

令人感到厭煩，更別說刺激訪客點擊廣告了解您的產品或公司，或甚至可能會造成訪客將對廣告的負面

情緒連結至您的品牌。是否有一種廣告形式，能讓客戶不知不覺產生興趣並願意點擊呢?原生廣告

「Native Advertising」就能符合您的期望！原生廣告是近年受到熱門討論的廣告形式，是一種讓訪客

不自覺自然而然閱讀下去，而不容易發現其實是廣告的模式，無形中讓瀏覽者對廣告的接受度提高。原

生廣告的成功關鍵在於設計出「引人入勝的內容」，藉由設計得像投放之網站文案或圖片內容樣式，而

讓瀏覽者卸下心房閱讀內容。根據國外研究調查，有 63%的廣告主認同原生廣告有效提升消費者對於廣

告的參與程度，53%的網友瀏覽原生廣告的次數，會高於一般傳統展示型廣告。 
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